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Vision Pais

Convertir al Peru en un pais
exportador de bienes y servicios
con sofisticacion, posicionandolo
como un destino turistico a nivel
internacional.



Existen nuevas tendencias en los mercados

v" Consumidor se vuelve cada vez mas exigente.
Demandan productos con mayores niveles de
sofisticacion.

v La Globalizacién de la produccidn, con
surgimiento de nuevos proveedores y
reduccion de industria en los paises
desarrollados.

v Concentracién y especializaciéon en
determinadas regiones del mundo, en
particular en Asia.

v La conciencia social y medio ambiental se
esta volviendo muy fuerte. Los consumidores
quieren saber el origen del producto y las
condiciones de produccion. Se vuelve a lo que
es natural y organico.




Existen nuevas tendencias en los mercados

v La innovacion tecnolégica es fundamental
como factor de diferenciacion de producto y
busqueda de nuevas oportunidades de
mercado.

v Grandes cambios en los retailers y distribucién.
Se prevé la consolidacion de los canales de
distribucion se mantengayla distribucion
especialista y las cadenas descuento se van
también a reforzar.

v" Muchos paises/mercados mantienen acceso
reservado, aranceles altos, medidas
administrativas complejas, reglas
discriminatorias, etc.




Tenemos que convertir al Peru en un pais productor
con mayor sofisticacion




Para lo cual contamos con una estrategia de integracion al mundo

Prioritario: el bienestar de la
poblacién, empleo formal y digno,

con ingresos adecuados y
Acceso a

reduccion de la pobreza
Mercados para

exportaciones,
mejor asignacion
de recursos.

Atraccion de

Facilitar la IEISES
importacion, BB. y nacionales y
SS. mas baratos extranjeras de
dinamizando el todo tamafio.
mercado interno.

Actores y beneficiarios claves: consumidores,
Se debe apuntar a una insercion productores y trabajadores, en el ambito rural
internacional con raices en la poblacion: y urbano descentralizado.



Que permita que avancemos mas rapidamente al desarrollo

Desarrollo y Promocidon de
Comercio

Plan Estratégico Nacional
Exportador
¢ Facilitacion de Comercio,
Cultura Exportadora,
Mercados, Regiones,
Sectores, Productos

Promocion comercial
e Ferias internacionales y
nacionales, misiones,
pruebas de venta, catalogos
de oferta exportable,
portales electrénicos.

Agenda de Competitividad

*Cadenas Productivas y cluster
sInnovacion tecnoldgica
*Desarrollo de Capital Humano
Infraestructura

eInstituciones

Negociaciones Comerciales
Internacionales

Agenda intensiva de
Negociaciones con Economias

estratégicas y aliados politicos




Ademas de una agresiva Agenda Comercial... para la diversificacion de
mercados

Unidn
Europea

Marrueco

" CARICOM ’

)
Centro América ‘
CAN Singapur

México:

MERCOSUR ACE 58
Sudafri
Chile: ACE 38
ACE Ampliado — Paises con acuerdos vigentes }'
1 Paises con acuerdos concluidos por entrar en vigencia /
=== Paises en proceso de negociacion Nueva Zelanda

Paises muy préximos a negociar.
1 Paises para futuras negociaciones



Plan Estratégico Nacional Exportador:

PENX 2003 - 2013

Ventanilla Unica,

Exporta Facil, Nuevos

Procedimientos

Aduaneros, SEPYMEX,

Concesion de
Aeropuertos y
Carreteras 'y Zonas
EconOmicas
Especiales

11 POMs: México,
Japon, USA, China,
Brasil, Malasia,
Singapur, Tailandia,
Alemania, Francia y
Espana.

+ 600 Oportunidades
de XNT

3 Concursos Nacionales de Tesis de
Grado, Planes de Negocio y
Proyectos Escolares

Proyecto CEXES

e Lanzamiento Portal PECEX
= + 2,100 maestros capacitados
e + 10,000 alumnos beneficiados

10 Planes Operativos
Sectoriales
Agropecuario,
artesania, forestal
maderable, joyeria 'y
orfebreria, pescay
acuicultura, servicios
y textiles

37 Dircetures

20 CERX - 5 CPE
24 PERX

Guias de Inversion

Arequipa y Junin
Diplomados
Capacitaciones
Asistencia Técnica




Plan Estratégico Nacional Exportador:
PENX 2003 - 2013

MINISTERIO DE COMERCIO oD
EXTERIOR Y TURISMO ﬂ

W' Peri W RPLAN ESTRATEGICO REGIONAL

P E Nx 4 "PORTACION DE MOQUEGUA

2003 - 2015

Desarrollo de
Oferta Plan Operativ.  Export Investment Guide
exporta ble Exportador i e e
del Sector BT < o .
Quimico Y o AreqUIpa
- : 1™ Export Investment Guide

RS

Marzo de 2006



Planes Operativos de Mercado
POM'’s

Diversificacion
de mercados

TISVHE WOd - TISYHE 30 0aVOU3W 130 0T108¥YS3A 30 NYId
VNIHO WOd ~ YNIHD 30 0QVYJ4¥3W 130 0770¥¥YS3a 30 NY1d

;
=]
m
o
m
%]
=
=
Ed
=]
=
=
o
=]
m
7
=
m
=
g
=]
m
=
2
Q
(=]
|

g
£
=
2
=]
=]

PLA RROLLD PLAN DE DESARROLLO
b oy PLAN DE DESARROLLO ~ L MERCADO DE CHINA
DEL MIRCADO OF MO DEL MERCADO DE BRASIL

POM MEXICO E 38 POM BRASIL

PLAN DE DESARROLLO
DEL MERCADO DE MALASIA,
SINGAPUR ¥ TAILANDIA (ASEAN 1)

PLAN DE DESARROLLO
DEL MERCADO DE ALEMANIA
FRANCIA ¥ ESPANA (UNION EUROPEAT)

PLAN DE DESARROLLO.
DEL MERCADO DE JAPON Po

PLAN DE DESARROLLO
DEL MERCADO DE ESTADOS UNIDOS DE AMERICA




Planes Operativos por Producto

POP’s

. Loreto
Ca|amarca ) _—
T w Peces Consumo
acao Madera
Tumbes AR Tara o R
Banano Organico -
r Sacha Inchi
Madera
Piura Cacao y Café
Mango y Limén
Artesania — l
| Huanuco Ucayali
Lambayeque [ L
tzrr::g:s ge L,i‘?)anico ) Gl canu camu
Limén. Manao Cacao, Alcachofa / Ma.dera
Menes g : Artesanias en Madera Paiche
enestras La Libertad
Paprika
Alcachofa Pasco
ﬁr:::;ad'"a Madre de Dios
Conchas de Abanico Lima
Alcachofa

Melocot6n Cusco
z Artesania
Junin Cacao
Alcachofa Café
Fibra de Alpaca
Trucha Apurimac
B Fibra de
Huancavelica | Alpaca
Ica " Alcachofa Carne.de.Cuy. Puno
Palta Fibra de Alpaca . Trucha
Pisco Trucha Moguegua Tejido de Alpaca
Moluscos Quinua
. Pisco
Arequipa Ayacucho
Ajo Tara Tacna
Fuente: MINCETUR Kiwicha y Paprika Holan Tao Olivo
Planes Operativos por Producto i Oregano




Generando Oportunidades de
Exportacion para las Regiones

Eilotoc do Daccado

Cerve:
Uvas F
Esparr
Refrige

Conjuntos de Pelo de Lana o
Pelo Fino
Truchas Congeladas

Frutas
Uvas F

Diversificacion
de mercados

!.’
£

Peces Ornamentales
Madera Aserrada

Alcac
Truct
Borato

Cor
Algc
Cor

Te
0 (

Camisas de Punto de \\
Algodoén

Flores y Capullos Frescos
Acido Borico

R

Acic
Abr

Peces Ornamentales
Naranjas Frescas

noUteo uv

Congelado
Madera Perfilada
Longitudinalmente

Covauuw

Aceitul
Abalor
Orégal

~ 4

Arvejas
Refriger
2opa de
Jiment

Peces Ornamentales
Madera Aserrada

= d
N

Marmol , Pisco
Alabastro Truchas Congeladas
SEICES

Paltas Frescas o Secas

Paltas Frescas o Secas




Facilitacion de Comercio

Ventanilla Unica

Mins»
cetur

Ministerio de Comercio
Exterior y Turismo

N | Peru

Facilitacion de PENX

GUiA COMER 5 i BUENAS PRACTICAS DE
Comercio 2003 - 2013 Y CREDITICIA Fo o enomocion
A o i .- EL USUARIO D DE EXPORTACIONES

COMERCIO EX|
SERIE PFPF o ‘ A Nivel Estratégica

Plan Maestro

GUIA DE ORENTACION
i ALUSUARIO DEL

TRANSPORTE MARITIMO -
¥ DE LOS SERVICIOS
PORTULRIOS

de Facilitacion

de Comercio

Exterior

Abril de 2004




Cultura Exportadora
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